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全域校园景区建设中的育人路径思考

———以江西旅游商贸职业学院为例

文／江西旅游商贸职业学院　赵恒伯　喻　峰　邱元炜

　　全域旅游理论早几年已有学者提出，但未引起足够重视。
２０１６年，在国家旅游局的大力推动下，“全域旅游”获得社会
高度关注，学界也热了起来。厉新建教授是我国较早，也是较

为系统、深入地研究全域旅游的学者，其研究成果颇有价值。

厉新建认为：所谓 “全域旅游”是指各行业积极融入其中，

各部门齐抓共管，所有居民共同参与，充分利用目的地全部的

吸引物要素，为前来旅游的游客提供全过程、全时空的体验产

品，从而全面地满足游客的全方位体验需求；并总结出 “八

全”理念，即：全要素、全行业、全过程、全时空、全方位、

全社会、全部门、全游客。

将厉新建的这一全域观念引入旅游类校园，打造全域育

人环境，将有着极其重要的意义。正是在这种背景和思维指导

下，江西旅游商贸职业学院拓宽思路，扬长避短，努力创建江

西教育旅游示范区 （国家 ＡＡＡ级景区），是江西省高职院校
中较早进行校园旅游资源开发，推进专业建设，丰富校园文化

的一个典型案例。

一、建设江西教育旅游示范区的缘由

将校园打造为国家 ＡＡＡ级旅游景区的目标确定在 ２０１５

年，当时在全国高校创建校园景区的共计１６家，其中旅游类

职业院校５家，江西还是空白。学院经过多方调研，认为打造
校园景区优点有三方面：一是强化特色。学院的专业特色在旅

游，在校园中建设景区，实际是打造一个全真旅游实训基地，

利于特色建设。二是锻炼人才，提升品质。建设景区既可以有

效利用已有的自然和人文资源，打造景区产品，锻炼师生研发

水平，丰富校园文化内容和形式；同时又能够依托国家对景区

的建设标准，提升校园环境，提高部门服务质量。三是成为有

利抓手。这一做法，正好契合江西旅游商贸职业学院２０１５年

提出的 “抓内涵、凝特色、树品牌”的发展战略，成为实现

战略的有效路径，也成为打造国家级高职院校的重要抓手。

二、江西教育旅游示范区建设情况

（一）资源及优势分析

１．本校资源分析
说到学校旅游资源，一般人通常会想到武大的樱花、厦大

的海景之类，甚至在相关的学术论文中也多见此类例子。这似

乎缩小了 “学校旅游资源”的外延。据调查，在校大学生考

入大学前有９６％以上的人想去高校参观，其中，４８．３８％的人
曾经去参观过。可不要小看那些中小学生，他们不会单独出

游，每一个孩子的背后都是一个亲友团。这么多人想去高校，

当然不会集中在那几所美丽的传统名校。所以，绝对不只是那

些传统名校才拥有优质旅游资源。事实上，经过本世纪初普及

性的新校区建设，即便是占据我国高校半壁江山的高职院校也

拥有了丰富且优质的旅游资源。

根据李勇泉、赖启航等一些学者的研究加以归纳，校园

旅游资源主要体现在三个方面：一是美丽的校园风光，包括

校园环境、建筑、雕塑雕像等；二是浓郁的校园文化氛围和

人文积淀，包括校园节事活动；三是修学及科普资源。但这

似乎还不够全面，学校的旅游资源，至少还应该包括丰富的

智力和人力资源。学校的教师队伍，是一个规模庞大、水平

较高的智库；学校的学生队伍，更蕴藏着巨大的人力资源，

特别是旅游管理专业的学生，有一定专业基础，又很需要实

践、实习机会。

江西旅游商贸职业学院属于 “省部共建”优秀院校，是

江西省旅游职业教育的龙头，现有在校学生１７０００多人，旅游
专业学生近３０００人。专兼职教师１０００余人。随着旅游市场不

断细分，互联网及新媒体的推广，对专业化服务人员的需要越

来越多，学院的教学专业也呈现跨界和细分的状态，目前教学

专业达５０余个，拥有旅游文化、艺术设计、体育休闲、电商

物流、机电模具、经管金融等特色教育旅游资源。以岗位工作

过程为目标的人才培养模式，促进了校企、校地、校校之间的

广泛合作，有实战经验的能工巧匠被请进了校园，实战工作场

景搬进了校园，实训场地的现代化、现场化、生产化的建设，

为游客提供了大量可体验、可展示的旅游资源和产品。

校内山水、植被、雕塑等景观要素具有一定的基础，层次

感较强，有一定的观赏休闲空间，为游客的赏玩提供了较好的

自然环境。

２．区位及客源市场分析
该校位于南昌市昌北新区，校园占地面积１０６８亩，交通

便捷，位于南昌市规划的昌北、红谷滩、湾里三大旅游板块之
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